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<별첨-참고자료>   

국가 브랜드 가치평가 결과 

 

  

한국 'Korea' 브랜드 가치 40개국 중 10위 
1위 미국 약 9조 달러, 2위 독일 약 6조 3천억 달러 

 

 

◆ 산업정책연구원에서 개최하는 '2008 코리아 브랜드 컨퍼런스(Korea Brand 
Conference 2008)'에서 존 세계 40개국의 국가 브랜드 가치를 화폐금액으로 평가하
여 발표하였다.  

 

◆ 본 ‘국가 브랜드 가치평가’는 2002년부터 연구가 시작되어, 올해로 7년째 발표

되고 있다.  

 

◆ 2008년도 조사 결과, 미국이 약 9조 달러로 40개의 평가대상국 중 1위에 랭크

되었으며, 독일이 약 6조 3천억 달러로 2위, 영국이 약 3조 7천억 달러로 3위에 

랭크되었다. 한국의 국가 브랜드는 약 1조 1천억 달러로 10위를 차지하였다.  

 

◆ 2007년도의 결과와 비교하였을 때 1위부터 10위까지의 국가 순위는 변동이 없

었으나 제품의 생산 국가에 따른 가격 프리미엄 (Price Premium) 평가 결과 일본은 

7위에서 6위로 한 단계 상승한 반면 한국은 19위에서 20위로 한 단계 하락하였다.   

 

◆ 올해 조사대상국으로 새로이 추가된 아랍에미리트연합은 약 9백 40억 달러로 

40개 국 중 27위를 차지하였다. 
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2007년, 2008년 국가 브랜드 가치평가 결과 비교 

2007년 가치평가 결과 2008년 가치평가 결과 

순위 

국가 
국가브랜드 가치 

(Million USD) 
국가 

국가브랜드 가치 

(Million USD) 

1 United States 7,639,846 United States 9,035,097  

2 Germany 5,423,551 Germany 6,271,192  

3 United Kingdom 3,232,790 United Kingdom 3,722,098  

4 Japan 2,678,465 Japan 2,998,471  

5 France 2,463,815 France 2,909,354  

6 Canada 1,740,136 Canada 2,037,825  

7 China 1,545,189 China 1,880,764  

8 Italy 1,417,036 Italy 1,491,517  

9 Netherlands 1,170,301 Netherlands 1,273,296  

10 Korea 873,190 Korea 1,079,588  

11 Spain 799,066 Spain 1,013,622  

12 Switzerland 715,927 Switzerland 853,618  

13 Belgium 703,977 Sweden 736,488  

14 Hong Kong 656,731 Australia 702,962  

15 Sweden 593,982 Belgium 688,664  

16 Australia 584,214 Singapore 601,633  

17 Singapore 549,858 Hong Kong  563,157  

18 Austria 418,695 Austria 428,858  

19 Norway 313,469 Norway 386,637  

20 Denmark 298,550 Denmark 337,827  

21 Taiwan 277,814 Taiwan 278,599  

22 Russia 224,934 Russian Federation 267,644  

23 Finland 201,210 Finland 234,348  

24 Brazil 136,006 India 148,211  

25 Mexico 120,590 Brazil 132,370  

26 India 99,846 Greece 99,941  

27 Malaysia 95,094 United Arab Emirates 93,761  
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28 Thailand 82,179 Malaysia 93,253  

29 Greece 81,900 Mexico 92,114  

30 New Zealand 78,084 New Zealand 89,266  

31 Poland 64,788 Thailand 81,036  

32 Portugal 55,043 Poland 67,331  

33 Czech 46,078 Turkey 56,529  

34 Turkey 45,025 Czech Republic 44,150  

35 Chile 35,075 Hungary 27,487  

36 Hungary 28,509 Chile 25,311  

37 Israel 13,550 Israel 11,332  

38 Philippines 5,024 Philippines 7,854  

39 Jordan 519 Kuwait 1,594  

40 Kuwait 513 Jordan 194  
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 ◆ 산업정책연구원(IPS)의 국가브랜드 가치평가 모델은? 

 

 

    

  

  1) 국가브랜드 수익 도출 
  

 

  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

- 국가 브랜드 수익은 각국의 매출의 개념으로 제품 수출액, 서비스 수출액, 관광

수입액을 평가 시점으로부터 기준으로 하여 과거 3개년 자료를 활용하게 된다.  

  

- 그리고 과거 3개년의 데이터에 가중평균 금액을 산출한 후 국가브랜드의 현재

가치 최대 영향력 범위를 향후 10년 치로 추정하기 위해 장기 국채 수익률을 적용

하여 도출하게 된다. 

 

 

 

 

 

 

 

 

관광 수입액 + 서비스 수출액 제품 수출액+

-조사시점을 기준으로 하여 과거 3개년간의 가중평균

-장래 10년간 수익액 도출(미국 장기 국채 수익률 적용)

최근 과거 3년간 가중 평균액 도출최근 과거 3년간 가중 평균액 도출

장래 10년 가치 환산액 도출 (미국 장기 국채 이자율 적용)장래 10년 가치 환산액 도출 (미국 장기 국채 이자율 적용)

2008년 국가 브랜드 수익 도출2008년 국가 브랜드 수익 도출

관광 수입액 + 서비스 수출액 제품 수출액+

-조사시점을 기준으로 하여 과거 3개년간의 가중평균

-장래 10년간 수익액 도출(미국 장기 국채 수익률 적용)

최근 과거 3년간 가중 평균액 도출최근 과거 3년간 가중 평균액 도출

장래 10년 가치 환산액 도출 (미국 장기 국채 이자율 적용)장래 10년 가치 환산액 도출 (미국 장기 국채 이자율 적용)

2008년 국가 브랜드 수익 도출2008년 국가 브랜드 수익 도출
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2) 국가브랜드 파워지수 도출 

 

  

-  국가 브랜드 파워 지수는 국가 경쟁력에 심리적 친근도를 더한 후, 브랜드 전략

을 곱하여 구성된다. 

  

-  국가 경쟁력은 Harvard Michael Porter 교수가 제안한 다이아몬드 확장 모델인

DDD 모델에 의해  한 국가의 산업이 가진 물적 요소와 인적 요소를 종합 분석하

여 도출한 결과이다. (IPS National Competitiveness Report 참조). 

  

 -  심리적 친근도의 구성요인은 국가의 도덕성 지수, 정치, 존엄성, 안정성 그리

고 과거와 현재의 관계 경험도, 거리이다.  

  

- 국가 브랜드 전략은 각 국의 정부, 기업, 민간단체, 그리고 국민의 국가 브랜 
드에 대한 전략 활동을 평가하여 도출한다.  
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◆ 각 항목별 국가별 순위  

 

- 국가 브랜드 가치를 구성하는 국가 브랜드 수익과 국가 브랜드 파워지수를 살펴

보면, 국가 브랜드 수익과 국가 브랜드 파워지수 모두 미국이 가장 높게 나타났다. 

한국의 국가 브랜드 수익을 2007년 결과와 비교해서 살펴보면, 작년과 동일하게 

11위에 랭크되었으며, 국가 브랜드 파워지수는 작년에 비하여 2계단 상승한 10위

로 나타났다.  

 

- 국가 브랜드 파워지수를 구성하는 심리적 친근도와 국가 브랜드 전략 활동을 대

륙 별로 분석한 결과, 한국은 두 요인 모두 아시아에서 가장 높은 평가를 받았고 

중동/아프리카, 미주, 유럽 순으로 나타났다.  

 

- 심리적 친근도의 경우 유럽에서는 한국을 중국보다 더 친근하게 생각하고 일본보

다 덜 친근하게 생각하는 것으로 나타났다. 중동/아프리카에서는 한국을 일본과 중

국보다 더 친근하게 생각하는 것으로 생각하는 것으로 나타났다.  

 

- 국가 브랜드 전략 활동의 경우 심리적 친근도와 동일하게 유럽에서는 한국을 중

국보다는 높고 일본보다는 낮게 평가하고 있는 것으로 나타났다. 그러나 중동/아프

리카에서는 일본의 브랜드 전략활동이 한국 보다 더 높게 평가되었다.  

 

- 국가 브랜드 전략 활동 주체별 평가 결과를 비교한 결과, 기업이 가장 높게 평가

되었으며 정부, 국민, 민간단체 순으로 나타났다.  

 

 2008 국가 브랜드 수익, 파워지수 결과 
2008 국가 브랜드 수익 2008 국가 브랜드 파워 지수 

순위 
국가 

국가 브랜드 수익

(Million USD) 
국가 

국가 브랜드  

파워지수 

1 United States 12,793,205 United States 0.7062  

2 Germany 11,520,535  United Kingdom 0.6488  

3 China 9,613,092  Germany  0.5443  

4 Japan 6,164,013  France 0.5305  

5 United Kingdom 5,736,960  Canada 0.5215  

6 France 5,484,619  Japan 0.4864  

7 Italy 4,773,716  Australia 0.4725  

8 Netherlands 4,117,656  Switzerland 0.4298  
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9 Canada 3,907,747  Sweden 0.4132  

10 Hong Kong 3,324,273  Korea  0.3289  

11 Korea 3,282,069  Spain 0.3148  

12 Spain 3,219,685  Italy  0.3124  

13 Belgium 3,035,453  Netherlands  0.3092  

14 Russia 2,894,152  New Zealand 0.2906  

15 Singapore 2,779,557  Finland  0.2874  

16 Mexico  2,275,663  Norway  0.2865  

17 Taiwan 2,040,025  Denmark 0.2725  

18 Switzerland 1,986,171  Austria  0.2496  

19 Sweden  1,782,288  Belgium 0.2269  

20 Austria 1,718,364  Singapore 0.2164  

21 Malaysia  1,609,225  China  0.1956  

22 Australia 1,487,599  Hong Kong  0.1694  

23 India 1,468,441  Greece  0.1653  

24 Thailand 1,408,837  Taiwan  0.1366  

25 Brazil 1,372,329  India  0.1009  

26 Norway 1,349,601  Brazil  0.0965  

27  United Arab Emirates 1,315,963  Russia 0.0925  

28 Poland  1,280,548  United Arab Emirates 0.0712  

29 Denmark  1,239,936  Malaysia  0.0579  

30 Turkey  1,166,903  Thailand 0.0575  

31 Czech  1,008,955  Poland  0.0526  

32 Finland  815,489  Turkey  0.0484  

33 Hungary  729,032  Chile  0.0456  

34 Greece  604,568  Czech   0.0438  

35 Chile  554,920  Mexico  0.0405  

36 Israel  552,341  Hungary  0.0377  

37 Kuwait 531,341  Israel 0.0205  

38 Philippines 455,475  Philippines 0.0172  

39 New Zealand 307,201  Kuwait 0.0030  

40 Jordan 80,930  Jordan 0.0024  
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2007, 2008 국가 브랜드 수익과 파워지수 순위 비교 

국가 브랜드 수익 국가 브랜드 파워지수 
순위 

2007 2008 2007 2008 

1 U.S.A U.S.A U.S.A U.S.A 

2 Germany Germany U.K U.K 

3 China China Germany Germany 

4 Japan Japan France France 

5 U.K U.K Canada Canada 

- - - - - 

Korea 11위 11위 12위  10위 

 

주요국에 대한 대륙별 심리적 친근도 

(7점 만점) 

           대륙 

국가       
아시아 유럽 

중동/ 

아프리카 
미주 

한국 4.81 4.18 4.61 4.34 

중국 4.59 3.43 4.14 3.97 

일본 4.98 4.49 4.56 4.64 

미국 5.06 4.79 4.54 4.71 

독일 4.67 5.23 4.68 4.78 

N 578 648 385 330 

* 심리적 친근도: 과거, 현재의 관계 및 경험도, 정치, 존엄성, 안정성 평가  

 
주요국에 대한 대륙별 국가 브랜드 전략 활동 

(7점 만점) 

           대륙 

국가       
아시아 유럽 

중동/ 

아프리카 
미주 

한국 4.83 4.24 4.60 4.50 

중국 4.60  3.84  4.31 4.05 

일본 5.20  4.59  4.86 4.82 

미국 5.51  5.22  5.27 4.87 

독일 4.98  5.03  5.02 4.91 

N 578 648  385  330  

* 국가 브랜드 전략활동 평가: 국가, 기업, 민간단체, 국민의 국가 브랜드 전략활동 평가  
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국가 브랜드 전략 활동 주체별 비교 

(7점 만점) 

        주체 

국가       
정부 기업 민간단체 국민 

한국 4.68 5.02 4.10 4.33 

중국 4.49 4.53 3.62 4.17 

일본 5.03  5.43 4.44 4.59 

미국 5.13 5.45 5.01 5.42 

독일 5.07 5.30 4.66 4.95 

(N=1,941) 

 

◆ 산업정책연구원(IPS) 가격 프리미엄 (Price Premium)모델은? 
국가브랜드 이미지에 따른 제품의 가격 프리미엄 (Price Premium)을 조사하였다. 
  

<상황설명> 

설문 응답자들에게 다음과 같은 상황을 제시하였다. 

MANO는 40개 국가의 중소기업에서 생산되는 비누 브랜드이다. 고객들은 비누가
어디에서 제조되었는지를 보여주는 원산지 표시 위의 가격 정보만을 보고 비누를

선택하게 된다. MANO 비누 한 팩에는 4개가 들어있는데,  ‘MANO’ 1팩의 표준가
격은10달러이다. 40개국 국가에 대한 이미지에 근거하여 각 40개 국가에서 생산된

‘MANO’ 비누에 얼마의 가격표를 붙일 것인가? 

 

<가격 프리미엄 (Price Premium) 결과>  
 

- 제품의 생산 국가에 따른 가격 프리미엄 (Price Premium)을 평가한 결과, 2007년
에 스위스와 공동으로 1위를 차지한 영국이 2008년에도 동일하게 1위를 차지하였

으며 스위스는 Price Premium 평가가 한 단계 하락하여 2위를 차지하였다.  

 

- 국가 브랜드 가치와 가격 프리미엄 (Price Premium)의 상관관계를 분석한 결과 두 
변수는 통계적으로 유의미한 상관관계를 보였으며, 특히 국가 브랜드 파워 지수와 

가격 프리미엄 (Price Premium)사이에는 매우 높은 상관관계가 있는 것으로 나타났
다. 
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2007, 2008 가격 프리미엄 (Price Premium) 결과 비교 

2007년 Price Premium 결과 2008년 Price Premium 결과 

순위 국가 가격 USD 순위 국가 가격 USD 

1 Switzerland 15.26 1 United Kingdom 15.02  

1 United Kingdom 15.26 2 Switzerland 14.48  

3 Germany 14.84 3 France  14.14  

4 United States 14.76 4 United States 14.09  

5 France 14.70 5 Germany  14.06  

6 Sweden 14.56 6 Japan  13.80  

7 Japan 14.47 7 Sweden  13.58  

8 Italy 13.79 8 Norway  13.32  

9 Norway 13.68 9 Australia  13.22  

10 Australia 13.61 10 Finland  13.13  

11 Finland 13.53 11 Canada  12.97  

12 Austria 13.48 12 Italy  12.95  

13 Belgium 13.41 13 Netherlands  12.86  

14 Canada 13.31 14 Denmark  12.80  

15 Netherlands 13.27 15 New Zealand  12.74  

16 Denmark 13.26 16 Austria  12.72  

17 New Zealand 12.96 17 Belgium  12.60  

18 Spain 12.69 18 Spain 12.32  

19 Korea 12.17 19 Greece  11.55  

20 Greece 12.11 20 Korea  11.32  

21 Portugal 11.27 21 Singapore  10.72  

22 Singapore 11.11 22 United Arab Emirates 10.62  

23 Israel 10.71 23 Russia 10.50  

24 Kuwait 10.69 24 Israel  10.25  

25 Poland 10.65 24 Kuwait  10.25  

26 Russia 10.55 26 Poland  10.24  

27 Brazil 10.28 27 Czech  9.92  

27 Hungary 10.28 28 Brazil  9.84  

29 Chile 10.00 29 Hungary  9.81  
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30 Czech  9.99 30 Jordan  9.35  

31 Jordan 9.73 31 Turkey  9.32  

32 Turkey 9.72 31 Chile  9.32  

33 Mexico 9.65 33 Hong Kong  9.20  

34 Hong Kong 9.61 34 Mexico  9.14  

35 Taiwan 9.41 35 Taiwan 9.06  

36 Malaysia 9.07 36 Malaysia 8.72  

37 Thailand 8.71 37 Philippines  8.39  

38 Philippines 8.45 38 Thailand  8.17  

39 India 7.76 39 India 7.50  

40 China 7.49 40 China 7.26  

 

- 대륙별로 가격 프리미엄 (Price Premium) 평가 결과를 비교해본 결과, 한국의 가

격 프리미엄 (Price Premium)은 아시아 지역에서의 평가가 가장 높게 나타났으며 

유럽 지역에서의 평가가 가장 낮게 나타났다. 한국과 중국과의 차이를 비교한 결과 

아시아에서의 격차가 가장 큰 것으로 나타났으며 중동/아프리카, 미주, 유럽 순이

었다. 그리고 한국과 일본과의 차이를 비교한 결과 역시 아시아에서의 격차가 가장 

큰 것으로 나타났으며 유럽, 중동/아프리카, 미주 순으로 나타났다.  

 

2008 대륙별 가격 프리미엄 (Price Premium) 평가 결과 
 (단위: $) 

대륙 아시아 유럽 
중동/ 

아프리카 
미주 

한국 13.69  9.28  11.44  11.24  

중국 8.83  5.95  7.03  7.48  

일본 16.45  12.01  13.78  12.87  

미국 17.33  11.73  14.44  12.72  

독일 16.13  12.12  14.53  13.84  

N 578 648  385  330  

 
 
 
 
 
 



 12

가격 프리미엄 (Price Premium)과 국가 브랜드 가치 

 

 

– 이는 기업이 글로벌 마켓의 무한 경쟁에서 제품의 가치를 올려 높은 부가 가치를 

창출하는 것은 국가 브랜드 가치와 직결 되기 때문에 기업 차원에서의 국가 브랜드 

가치를 높이기 위한 활동이 절실히 요구된다는 것을 의미한다. 

 

- 단, 결과 해석 시 일반적으로 소비자들이 쉽게 구입 사용 가능한 비누를 제시하

여 국가별 가격 프리미엄 (Price Premium)을 평가하였는데, 이는 제품의 특성에 따라 
국가별 가격 프리미엄 (Price Premium)이 다르게 나올 수 있다는 점을 고려해야 할 
것이다.  
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◆ 국가 브랜드 가치평가의 시사점은?  

  

(1) 국가 브랜드 강화를 위한 활발한 활동 기대 

 

- 64개국 1,941명을 대상으로 설문조사를 진행하여 도출한 2008년 한국의 국가

브랜드 가치 평가 순위는 2007년과 동일한 것으로 나타났다.  

 

- 국가 브랜드 파워 지수는 2007년에 비해 2단계 상승하였는데, 이는 한국에 대한

심리적 친근도가 상대적으로 높아졌기 때문인 것으로 분석되었다. 하지만 여전히 

유럽 지역에서의 심리적 친근도는 낮아, 각 지역에 맞는 전략 수립이 요구된다. 

   

(2) 국가브랜드 제고를 위한 기업 활동의 필요성  

 

- 생산국가의 이미지에 따른 가격 프리미엄 (Price Premium) 평가 결과, 영국 제품
의 가격 프리미엄 (Price Premium)이 가장 높았으며 그 뒤를 스위스가 이어나갔다. 
더불어 국가 브랜드 가치와 생산 국가에 따른 제품의 가격 프리미엄 (Price 
Premium) 상관분석 결과, 생산 국가에 따른 제품의 가격 프리미엄 (Price Premium)
과 국가 브랜드 가치와는 상당한 연관성이 있는 것으로 조사되었다. 따라서 기업이

세계 시장의 무한 경쟁에서 제품의 가치를 올려 높은 부가 가치를 창출하는 것은

국가 브랜드와 직결 되기 때문에 기업 차원에서도 국가 브랜드 가치를 높이기 위한

활동이 절실히 요구되고 있다. 

 

(3) 대륙별, 국가별 차별화된 국가 브랜드 관리 전략 수립의 필요성  

 

- 대륙 별 한국에 대한 심리적 친근도, 한국의 국가 브랜드 전략활동 평가, 한국

제품에 대한 가격 프리미엄(Price Premium) 평가를 비교해본 결과 상대적으로 아시
아 지역에서는 한국에 대한 평가가 높게 나타났으며 유럽 지역에서는 낮게 나타났

다. 따라서 대륙별, 국가별 차별화된 국가 브랜드 관리 전략 수립이 요구된다.  

 

◆ 본 연구의 의의 

  

- 본 연구는 국가를 하나의 브랜드로 인식하고 브랜드 가치를 화폐금액으로 평가

하였다는 것에 그 의의를 둘 수 있을 것이다. 

 

- 또한 IPS 국가 브랜드 가치평가는 거시적인 접근과 미시적인 접근을 통해 이들
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과의 상관관계를 증명하여 연구의 신뢰도를 한층 높였다고 할 수 있다. 

 

- IPS 국가 브랜드 가치평가 모델은 그 결과를 통하여 국가 브랜드 가치 향상을 용

이하게 꾀할 수 있다. 하드웨어적인 부분(국가경쟁력), 소프트웨어적인 부분(심리적

친근도), 브랜드 활동주체 부분(국가 브랜드 전략)을 모두 살펴볼 수 있어 어느 부

분에서 브랜드 가치가 향상되었는지, 또는 어떠한 활동주체의 국가 브랜드 활동이

미비했는지 파악 가능하도록 하였다. 

 

- 또한 각 대륙별로 한국과 주요국의 결과의 비교평가가 가능하도록 하였다. 

 

◆ 해석상의 주의점 

  

- 본 연구의 설문조사는 한국의 KOTRA를 통해 조사가 이루어졌다. 따라서 조사
샘플이 한국에 대해 사전에 어느 정도 인지를 하고 있다는 것을 배제할 수는 없을

것이다. 따라서 이에 대한 결과 해석에 있어서 주의가 필요하다.   


