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IPS 기업브랜드 자산가치 평가 

보고서 안내문 



  IPS 기업브랜드 자산가치평가  

  결과 보고서 제공 가능 기업 

* SK네트웍스는 2011년과 2010년, 대한항공, 제읷모직, SK이노베이션은  2011년, 기타 나머
지 기업들은2009년, 2010년, 2011년 3개년갂의 데이터 제공이 가능함. 
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|  PART 01: IPS 브랜드자산가치 평가 모델 
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-Discount Score: 단기 국채 이자율 적용하여 3년간의 수익을 현재 가치로 도출 

기업 브랜드 수익 
(Brand Income) 

브랜드 파워지수 
(Brand Power Index) 

x 

1. 브랜드 자산의 정의  

브랜드 자산은 ‘소비자, 유통경로구성웎, 그리고 기업의 입장에서 무(無) 브랜드보다 더  

높은 매출액과 이윤을 보장해 주며, 경쟁자에 비해 강하고 지속적이며 차별화된 우위를 제

공해 줄 수 있음. 

 

2. IPS 브랜드 자산가치 평가 모델 소개  

기업브랜드 가치 평가는 매년 한국을 대표하는 기업 브랜드의 가치를 화폐금액으로 평가    

발표하는 것으로 재무적 접근법과 마케팅적 접근법을 통합한 모델임.  
 

재무적 접근법으로는 각 연도별 물가상승률을 적용해 평가 기업의 3개년 가중 평균 매출

액을  도출한 후 각 산업별로 브랜드 의존도를 나타내는 산업지수(Industry Index)를 적용

해, 1차적으로 브랜드 수익을 산출하였음. 
 

마케팅적 측면에서는 브랜드 파워 지수를 소비자 조사를 통해 산출하는데 이는 해당           

브랜드가 현재 시장 내에서 지니고 있는 마케팅 수준과 소비자들에게 형성돼 있는 이미지,  

그리고 향후 구매로 연결될 수 있는 브랜드의 잠재적 능력까지를 포함하는 개념. 그리고      

최종적으로 브랜드 수익에 브랜드 파워 지수를 적용해 브랜드 자산 가치를 산출하였음.  

기업 브랜드 가치 
(Brand Value) 

기업 브랜드 수익 
(Brand Income) 

브랜드 파워지수 
(Brand Power Index) 

평가대상 선정: 매출액, 영업이익, 소비자 설문조사 기준 

-조사시점을 기준으로 하여 과거 3개년간의 가중평균 매출액 

-읶플레이션 적용 

매출액 산업지수 x 

브랜드 연상  +  브랜드 인지도  +  지각된 품질  +  기타 자산 

- 브랜드 자산 구성 변수에 기초하여 브랜드 경영 관점에서 ser-M이 측정되도록 설문문항구성  

- 전국민 1800명 대상으로 2011년 10월-11월 설문조사 진행 

=
 

X 

IPS Brand Asset Evaluator 



OO 
브랜드 자산가치 평가 결과  

브랜드 자산가치 평가 결과 

|  PART 02: 기업브랜드 자산가치 평가분석 결과 

2009년 

2010년 

2011년 

000,000,000 

000,000,000 

000,000,000 

000,000,000 

000,000,000 

000,000,000 

자사브랜드 

경쟁브랜드 

브랜드 수익 
(Brand Income) 

브랜드 파워지수 
(Brand Power Index) X 

기업 재무제표 분석 소비자 설문조사 결과 분석 

* 2011년 매출액 대비 00% 

[단위: 백만 원] 
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|  PART 03: 기업브랜드 파워분석 결과 

브랜드 파워지수(Brand Power Index) 
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•브랜드 자산 구성 요소에 기초하여 브랜드 경영 관점에서 ser-M(주체, 환경,자원,메커니즘)이  

   측정되도록 설문문항 구성.  

•전 국민 1800명 대상으로 2011년 10웏-11웏 설문조사 짂행. 

브랜드 파워지수 구성요소 별 시계열 분석 

3.55 

4.89 4.99 5.00 

3.51 

3.69 3.66 3.77 

2.71 
3.03 3.02 3.13 

[7점 척도] 

2011년 

2010년 

2009년 

연상 
이미지 

브랜드 
독점적 자산 

지각된 
품질 

충성도 



[7점 척도] 

2. 지각된 품질 

로고 

기억용이성 

유의미성 

[7점 척도] 

3. 충성도 

제공하는 제품 (또는 서비스) 

우수성 

읷관성 

편의성 

혁신성 

슬로건 

상징성 

유의미성 

2009 2010 2011 

3.46 

3.42 

3.49 
5.02 

5.19 

3.32 

3.02 

4.99 3.54 

3.66 

5.06 

2009 2010 2011 

3.83 

[7점 척도] 

1. 브랜드 독점적 자산 

3.02 

4.99 3.54 

3.66 

5.06 

2009 2010 2011 

3.83 

경쟁브랜드 

경쟁브랜드 

경쟁브랜드 
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OO브랜드 

OO브랜드 

OO브랜드 충성도 

기업선호 

입사선호 

구매의도 

관계유지 

세부 평가 항목 

* 세부 평가 항목별 결과 제시 



감성적 매력 및 근무환경 

느낌이 좋은 기업 

신뢰가 가는 기업 

직웎을 잘 관리하는 기업 

조직 융화가 잘 되는 기업 

구성웎(임직웎)들의 이미지 

3.41 

3.54 

5.24 

3.26 

5.06 

2009 2010 2011 

3.83 

[7점 척도] 

경쟁브랜드 

비전과 리더쉽 

동종업계에서의 주도성 

명확한 비전 

CEO의 탁웏한 리더쉽 

CEO의 브랜드 관리 의지 

국제적 경쟁력 /  글로벌 기업 

4. 연상 이미지 

재무성과 및 사회적 책임차원 

매출 / 수익률 

성장가능성 

홖경적 책임감 

사회공헌 

도덕적 윤리 

경영 투명성 

커뮤니케이션 및 브랜드관리 능력 

커뮤니케이션의 홗발성 

긍적적읶 언롞보도 

위기 대처능력 

고객 니즈 반영 

체계적읶 브랜드 관리홗동 

직웎들의 자사 브랜드 이해력 
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OO브랜드 

세부 평가 항목 

* 세부 평가 항목별 결과 제시 



|  PART 04: 2011년 경쟁사 대비분석 결과 

국내 주요 기업(기업브랜드가치평가 기업)과 동종업계의 경쟁 기업과의 비교·분석을    

통해  자사 브랜드의 현재 위치를 파악.   
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브랜드 파워지수 구성 요소 별 비교 분석 

[7점 척도] 

4.89 4.99 5.00 

3.51 
3.69 3.66 

3.77 

2.71 

충성도 브랜드 
독점적 자산 

지각된 
품질 

연상 
이미지 

경쟁브랜드 

OO브랜드 



1. 브랜드 파워지수 결과 비교 분석 

[7점 척도] 

슬로건 

심벌읶지 

심벌기타 

 

지각된 품질 

 

비전과 리더쉽 

재무성과 

사회적 책임 

감성소구 

근무홖경 

커뮤니케이션 

브랜드 관리 능력 
 

 

충성도 

브랜드  
독점적 자산 

연상 
이미지 

지각된  
품질 

충성도 

5.01 
2.53 

4.86 
6.26 

4.37 

4.66 

5.27 
5.59 

5.27 
5.63 

5.30 
5.99 

4.23 

5.09 

5.79 

5.40 

5.19 
5.80 

5.16 

5.39 

5.18 

5.41 

5.54 
5.59 
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OO 브랜드 경쟁 브랜드 



2. 브랜드 파워지수 세부 항목별  순위 비교 분석 
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* 브랜드  자산가치 평가 상위 기업 및 동종업계 경쟁기업 10개 이상의 기업과의 비교   

*브랜드 파워지수 세부항목 18개 에 대한 비교 분석 

 감성소구 

1위 

2위 

3위 

4위 

5위 

9위 OO 브랜드 

 커뮤니케이션 

1위 

2위 

3위 

4위 

5위 

7위 OO 브랜드 

 근무환경 

1위 

2위 

3위 

4위 

5위 

8위 OO 브랜드 

 사회적 책임 

1위 

2위 

3위 

4위 

5위 OO 브랜드 

브랜드 관리 능력 

1위 

2위 

3위 

4위 OO 브랜드 

5위 

리더쉽 

1위 

2위 

3위 

4위 

5위 

6위 OO 브랜드 



|  PART 05: 전략적 제언 

브랜드 자산가치 평가 결과는  

다음과 같이 자사의 브랜드 자산가치 관리 방향을 제시함. 

브랜드가 갖고 있는 기능적, 상징적 이미지 등의 명확한 짂단을 기반으로  

향후 브랜드 이미지 전략의 방향성 제시. 

소비자의 KEY BUYING IMAGE FACTOR 파악  가능. 

경쟁 기업 대비 자사 브랜드자산 구성요소 별 평가와  

브랜드 이미지 제고 방안을 위한 커뮤니케이션 방향성 제시. 

이러한 종합적읶 짂단 과정을 통해 

 자사의 브랜드 자산가치 증대 및 이미지 제고를 위한 방향성 제시.  

브랜드 자산가치 증대 및 이미지 제고 

01 

02 

03 

04 
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문의처 

산업정책연구웎(IPS)_브랜드디자읶본부_이화진 본부장 

☎ 02-360-0785     Fax: 02-456-2044     E-mail: hjlee@ips.or.kr 


